





“Faisons-nous de I'art ? Hmmmm, oui, si on prend comme filtre la notion
de pieéce unique. Non, parce que nous tentons une expérience. Nous
faisons un acte de communication, nous avons passé notre vie dans
un monde de marketeurs. On vient de la pub, on connait I'histoire des
tendances, des grands courants. L’art urbain, c’est I'antithese de notre
ancien métier: c’est DEFENSEWMERONER | Cest une mauvaise herbe qui a
pu pousser dans un certain contexte, les années 60, la contre-culture,
les contestations, I'explosion de la consommation. Cétait totalement a
la marge, et du marché de l'art, et de la légalité. C'est amusant de voir
a quel point aujourd’hui, en 2020, la marge est devenue la norme. Et la
mauvaise herbe est devenu ce vaste champ, bien cultivé. Nous aimons
bien I'idée de nous inscrire la-dedans, alors que tout, absolument tout,
a déja été fait, et trés bien fait dans cette grande iconographie pop.
On s’est juste dit : “pbroduisons quelque chose. Si par hasard ¢ca plait
a quelqu’un, alors ce quelqu’un nous fera une offre. On 'accepte ou
pas. Point.”
Nous avons fédéré des street-artists avec nous, et nous les avons
embargué dans cette démarche inédite pour eux, celle d’étre proactifs,
d’aller frapper a la porte des marques, pour leur proposer de créer des
ceuvres qui collent a leur ligne éditoriale. La, nous passons de l'art a
la prestation de services. Cest violent pour beaucoup d’artistes, c’est
une sorte d’antithese. Mais nous nous voyons comme une start-up
de pop et du street, et le message passe bien aupres des entreprises,
gui insistent finalement pour nous laisser tres libre dans I'expression.
Une collaboration plutdt saine, au final. Alors, “art or not art ?” peu
importe en fait, la démarche est avant tout de se mettre au service
d’un message qui nous touche. Et cela nous donne les moyens
d’expérimenter ailleurs, comme détourner le grafitti le plus célebre du
monde - la fille au ballon de Banksy - pour en faire une sculpture taille
réelle. “Escape from the wall” ca s’appelle, et cela nous ramene au
fondement du pop, travailler avec I'iconographie populaire.”

Bob Tonic, mai 2019




“BOB TONIC EST UN CHAINON MANQUANT. PERSONNE
_N°’AVAIT FORMALISE UNE OFFRE D’GEUVRES QUI COLLENT
A UN CONCEPT DE MARQUE, AU MESSAGE PRINCIPAL D’UNE

ORGANISATION, A UNE LIGNE EDITORIALE”

BOB TONIC

“Nous avons installé Bob Tonic a New York City, parce que c’est
légitime. Il y aici les gens, I'énergie, les connexions, I'architecture de
la ville, ce magnifique chaos organisé, le mélange des cultures, c’est
un lieu oU on peut tatouer les murs, l'art du writing graffiti a vraiment
explosé ici dans les années 70 et c’est encore tres présent, c’est dans
I'air. Bob Tonic est a la fois le nom du collectif qui signe les oeuvres,
et le nom de la société qui gére 'ensemble. Pourquoi Bob ? Parce que
c’est graphiguement parfait. Ca se lit dans les deux sens, c’est notre

écho a “pop”, la méme construction. PO.P. B.O.B. “Pop” ca pétille
comme du champagne, c’est le prefixe idéal, Pop Art, Pop Culture, ca
veut dire accessible et fun. “Bob” ¢a fait des bulles de chewing-gum,
ca bubble, c’est désuet, presque ridicule. On adore. Et Tonic, parce
gue c'est toute I'énergie positive de New York; ici les gens ont tous un
projet, et ca les fait avancer plus vite qu’ailleurs. Peu importe le projet,
simple, fou, a partir du moment ou tu annonces a quelgu’un que tu
veux faire ceci, c’est crédible, méme si aujourd’hui, tu es a la rue. Tout
a l'air possible. Donc rien n'est impossible...”
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“ALTERNATIVE NOW” SERIES FOR METEX

MIX DE TECHNIQUES, 200X125 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE i




ALTERNATIVE NOW” SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQWUES, 200X125 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE
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“ALTERNATIVE NOW*’ SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQUES, 150X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE
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“ALTERNATIVE NOW?” SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQUES, 150X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE
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“ALTERNATIVE NOW?” SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQUES, 150X115 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE




“ALTERNATIVE NOW?” SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQUES, 150X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE




MIX DE TECHNIQUES, 150X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE
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“ALTERNATIVE NOW?” SERIES FOR METEX
MIX DE TECHNIQUES, 100X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE




“NOWATT, ONLY LIGHT” FOR NOWATT LIGHTING
MIX DE TECHNIQUES, 100X100 CM,
SUPPORT ALUMINIUM, RESINE













